
YouTube: Broadcasting 
YOUR VISTA Story 

Video is a powerful way for VISTAs, sponsors, community 
leaders, alumni, and others who use YouTube to:

• Bring awareness to poverty issues via a compelling story
• Show your organization’s impact and need
• Deliver your message to supporters and members via the 

world's largest online video community
• Use your creativity to promote events
• Capture and share your VISTA experience
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YouTube: Broadcasting Your 
VISTA Story!

How VISTAs, sponsors, 
community leaders, alumni, 
and other national service 

organizations can use YouTube

WELCOME



Tips for using WebEx (this virtual workshop tool)

1. If you lose your internet connection, 
reconnect using the link that was 
emailed to you

2. To mute the call hit *6

3. To umute the call hit *6

4. If you lose your phone connection, re‐
dial the phone number and re‐join

5. WebEx Support: 1‐866‐229‐3239 (U.S. 
and Canada Toll‐Free)

Social Media Monday: 
YouTube: Broadcasting YOUR VISTA Story
Conference Call: 1-877-297-9359



ALSO PLEASE KNOW…

• This webshop is being recorded and will be 
available on the VISTA Campus Social 
Media Monday (SMM) landing page along 
with the archives of previous webshops at
http://vistacampus.org/mod/resource/view.php?id=1367

• All Links used during this webshop will be 
made available at the end of the 
presentation 

http://vistacampus.org/mod/resource/view.php?id=1367
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OVERVIEW….

Social Media can help VISTA
and other national service
organizations impact
communities through social
change

Zachary Jackson 
VISTA Leaders Outreach 
and Recruitment Specialist
Corporation for National & 

Community Service



PURPOSE…
Social Media Monday  (SMM)  webshops: 
virtual workshops – real social change

Each month, we provide you  ‐members, sponsors, community leaders, 
alumni, and others ‐ with: 
– Hands‐on access to social media applications such as social        
networking blogging, video/photo sharing, bookmarking, etc.
–An opportunity to learn how to strategically use these tools                     
to create social change  

In addition, SMM webshops are:
– Hosted by technology experts along with a variety of VISTAs                  
and guests with on‐the‐ground experience
– Aimed to give you a specific set of skills each month to assist              
you in your VISTA role and social change efforts 



TODAY’S SMM AGENDA…

• Why YouTube

• Introduction of guests

• How to create an account

• How to build your channel

• How to upload video

• How to organize your videos

• Telling your story

• Questions and Answers



SMM POLL: YouTube Usage
Do you share your videos online?

a. Yes

b. No

How do you share your videos online?

a.  YouTube

b. Smartphone

c. Face Book

d. Other video sharing sites

As a VISTA, I’m using YouTube to:

a. Document my service

b. Promote my project

c. Share my experiences with family and friends

d. Display my skills



WHY YouTube…
•Share Organizational videos (event, fundraisers, etc.)
•Use as a search engine
•Connect with over 100 million users
•Create training tools
•Document and capture your VISTA experience



SMM YouTube GUESTS….

Paul Best 
VISTA

Scholar Services 
Associate

STARFISH INITIATIVE

Training Officer / eLearning Specialist

Laura Norvig 
Special Librarian 

For
Technical Services

The Resource Center



•Why do you share your 
stories through video?

•What’s the benefit of 
YouTube as a VISTA?

•What kind of videos did 
you upload in your VISTA 
position?

Paul Best – VISTA Alumus
Scholar Services Associate
STARFISH INITIATIVE
Indianapolis, Indiana

A CASE STUDY…



http://www.youtube.com/starfishinitiative

http://www.youtube.com/starfishinitiative


http://www.youtube.com/user/VolunteerInfo

http://www.youtube.com/user/VolunteerInfo


SETTING UP AN ACCOUNT…
To get started on YouTube you'll need to register for an account at 

http://www.YouTube.com

http://www.youtube.com/


HAVE A GOOGLE ACCOUNT… 



DON’T HAVE A GOOGLE ACCOUNT…



If you do not have a Google account…

• "Sign Up" to register for a free account. 

• Fill in the information requested in the three sign‐up steps. 

• You will receive two emails: 
1. a confirmation email with a link you need to click to activate your 

account. 
2. an email with a clickable link that will verify your email address. 

• Open up both emails and click on the provided links. 

Now your account is active! If you currently have a Goggle! ID for email, you can 
use this to log in to your YouTube account. 

SETTING UP AN ACCOUNT continued



GETTING STARTED…



UPLOAD VIDEO…



PRIVACY…



http://www.youtube.com/VISTAOutreach

http://www.youtube.com/VISTAOutreach


SHARING YOUR VIDEO…



ORGANIZE…

This here to cover up 
some words but its 
not

FAVORITES PLAYLISTS



RESOURCES AND STORY TELLING…
Laura Norvig
Technical Services 
Librarian
The Resource Center  

•What is The Resource Center 
•How does The Resource Center 
Use YouTube
•How can VISTAS benefit from 
The Resource Center YouTube 
Channel



http://www.youtube.com/serviceresources

http://www.youtube.com/serviceresources


http://nationalserviceresources.org/digital‐storytelling‐video

http://nationalserviceresources.org/digital-storytelling-video


YOUR QUESTIONS!



TIPS FOR YOUR  YouTube PAGE…

• Use good descriptions and tags

• Turn still photos into slides

• Create a video playlist

• Increase exposure by creating a video blog

• Share updates with other your other Social 
Networking sites

EVALUATION COMING UP



THINGS TO KEEP IN MIND…
1. Hatch Act‐ restrictions on political activity by federal government 

employees and by employees of certain state and local government 
agencies

2.   Being Tasteful and Appropriate – remember you’re representing VISTA
3.   Staying Safe online ‐ protecting yourself, and your organization while 

online:
• Keep your passwords in a secure place 
• Do not share your password with anyone
• Be selective in choosing your username and email address
• Don’t give out information simply because it is requested
• Block or ignore unwanted users
• Don’t allow others to draw you into conflict
• Watch what you “say” online
• Never use a work account for personal use

Useful links will be provided at the end of the presentation 



LEARN MORE…

http://vistacampus.org/mod/resource/view.php?id=1367

http://vistacampus.org/mod/resource/view.php?id=1367


CONTINUE THE CONVERSATION…

If you are on 
Twitter using hash 
tag 
#YouTubeSMM  
And don’t forget 
to follow 
@VISTAbuzz

VISTA on Twitter
http://twitter.com/VISTAbuzz

http://twitter.com/VISTAbuzz


WEBSHOP LINKS…
Social Media Monday Webshop 
http://vistacampus.org/mod/resource/view.php?id=1367

AmeriCorps VISTA YouTube page
http://www.youtube.com/VISTAOutreach

Service Resources – The Resource Center
http://www.youtube.com/serviceresources

http://nationalserviceresources.org/digital‐storytelling‐video

Starfish Initiative
http://www.youtube.com/starfishinitiative

http://vistacampus.org/mod/resource/view.php?id=1367
http://www.youtube.com/VISTAOutreach
http://www.youtube.com/serviceresources
http://nationalserviceresources.org/digital-storytelling-video
http://www.youtube.com/starfishinitiative


Hatch Act Information 
http://www.americorps.gov/help/vistahandbook/chapter14.html

Staying Safe On Line
http://www.staysafeonline.info/

VISTA on Twitter
http://twitter.com/VISTAbuzz

WEBSHOP LINKS continued…

http://www.americorps.gov/help/vistahandbook/chapter14.html
http://www.staysafeonline.info/
http://twitter.com/VISTAbuzz


THANK YOU FOR JOINING US FOR 
Social Media Monday

Virtual workshops – real social change

“See” you… next time:

3:00 PM EST March 29th

Blogs & Ning: 
Involving and engaging your communities
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